Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2022 rok

Termin realizacji Cel Nazwa dzialania | Adresaci dzialania | Srodki przekazu Zakladane / Planowane / Planowany lub
(miesiac/rok) komunikacji | komunikacyjnego | komunikacyjnego zrealizowane wskazniki zrealizowane efekty poniesiony koszt
realizacji dzialania dzialan zadania
komunikacyjnych
W sposob ciagly w Zgodnie z | Kampania - beneficjenci -dziatania - Liczba  dziatan co trzeci zapytany | ok. 3 tys. zt
latach 2016-2022 rozdziatem | informacyjno- (wszystkie grupy) | informacyjno - | rocznie (2) bedzie wiedzial o
(styczen - grudzien 9.2LSR: I, |promocyjnaLSR | - odbiorcy | promocyjne wdrazaniu LSR na
20221.) I, 1, 1V rezultatow ~komunikaty na | - liczba komunikatow |  oPszarze LGD,
/1,2,3,56 (mieszkaney) | gronje rocznie (25) co najmniej 1000
) uczestnicy internetowej - liczba wej$¢ na strong os6b  wejdzie na
operac! LGD rocznie (1.000) strong LGD
(wszyscy) - informacje w - liczba komunikatow
mediach w mediach rocznie (3)
lokalnych
- spotkania - liczba  spotkan
informacyjne i rocznie (2)
konsultacyjne
- druk ulotek - liczba ulotek
(1 komplet)
Przed kazdym Zgodniez | Szkolenia  oraz | - wszyscy | - komunikaty na | - liczba ogloszen (w co najmniej 100 | ok. 3 tys. zt
konkursem w catym | rozdziatem | warsztaty z | potencjalni stronie zaleznosci od liczby 0s6b wejdzie na
okresie 2016-2022 9.2LSR: I, | zakresu wnioskodawcy w | internetowej konkursoéw) strone LGD w
(styczen - grudzien i, i, v aplikowania ~ w | zaleznosci od - liczba wej$¢ na strong poszukiwaniu
2022 r., w /1,2,3,5,6 konkursach LSR harmonogramu (100) informacji o]
przypadku konkursow - szkolenia - liczba szkolen rocznie konkursach,

ogloszenia naborow

(rowna 1. konkursow)




na kilka réznych - druk | - liczba co najmniej 100
zakresow w tym materiatow wydrukowanych 0sOb bedzie mialo
samym czasie [ta informacyjnych | materiatow (1 wiedze o realizacji
sama data komplet) szkolen,
opublikowania - informacja i | - liczba godzin rocznie co czwarty
ogloszenia oraz ten doradztwo  w | (10) zapytany  bedzie
sam okres naboru biurze LGD wiedziat 0
wnioskow] - informacja na | - liczba informacji mozliwosci
traktowane jest to tablicach rocznie (10) skorzystania z
jako jeden konkurs). informacyjnych, informacji i
tablicy ogloszen, doradztwa
ogloszenia co najmniej 100
parafialne 0s6b przeczyta
- komunikaty | - liczba wiadomosci komunikaty na
przestane poczta | rocznie (100) tablicy ogloszen,
tradycyjna/ co najmniej 100
mailowa 0s0b odbierze
komunikat
pocztowy z
informacjami 0
LSR
Przed kazdym Zgodnie z | Promocja operacji | - beneficjenci - dziatania - liczba dziatan rocznie co najmniej 100 | ok. 2 tys. zt
konkursem w catym | rozdziatem | realizowanych w | (wszystkie grupy) | informacyjno- | (2) 0s0b bedzie miato
okresie 2016-2022 9.2LSR: I, | ramach LSR - odbiorcy | promocyjne wiedze o realizacji
(styczen - grudzien i, i, v rezultatow - broszury - liczba ulotek operacji,
2022 r., w /1,5,6 (mieszkancy) promocyjne (1 komplet) co najmniej 500
przypadku - uczestnicy 0sob przeczyta
ogloszenia naboréw operacji ulotki,
na kilka r6znych (wszyscy)

zakresow w tym




samym czasie [ta
sama data
opublikowania
ogloszenia oraz ten
sam okres naboru

wnioskow]
traktowane jest to
jako jeden konkurs).
Raz do roku w Zgodnie z | Badanie - przedstawiciele | - e-ankieta - liczba respondentéw 75% respondentow | ok. 1,5 tys. zt
latach 2016-2022 rozdziatem | satysfakcji  grup | grup (50) bedzie
(czerwiec — 9.2LSR: I, | defaworyz. defaworyzowanyc zadowolonych  z
wrzesien 2022 r.) i, 1, v h realizacji Planu
11,2,6 Komunikaciji,
Raz do roku w Zgodnie z | Monitoring - beneficjenci - e-ankieta - liczba ankiet (120) co najmniej 100 | ok. 1,5 tys. zt
latach 2016-2022 rozdziatem | prowadzonych (wszystkie grupy) 0sdb odesle
(czerwiec — 9.2 LSR: I, | dziatan oraz stanu | - odbiorcy wypelniong
wrzesieh 2022 1.) I, 1, IV | realizacji LSR rezultatow - komunikaty na | - liczba komunikatow ankiete,
/1,2,3,4,5,6,7 (mieszkafcy) stronie rocznie (2) co najmniej 1000
, - uczestnicy | Internetowey 0sob wejdzie na
operacji strone LGD,
(wszyscy)
Raz do roku w Zgodnie z | Badanie - beneficjenci - e-ankieta - liczba ankiet (120) 75% respondentow | ok. 1,5 tys. zt
latach 2016-2022 rozdziatem | efektywnosci (wszystkie grupy) bedzie
(czerwiec — 9.2LSR: 1, | prowadzonych - odbiorcy zadowolonych  z
wrzesien 2022 r.) I, 11, IV | dziatan rezultatow - - — realizacji Planu
11,2,345,6.7 (mieszkaficy) - komunikaty na | - liczba komunikatow | o nikacii,
’ ) uczestnicy _stronle ' rocznie (min.1)
operacji internetowej

(wszyscy)




