Zalacznik nr 5. Plan Komunikacji

Glowne cele oraz przestanki opracowania Planu Komunikacji
Majgc na uwadze doswiadczenie LGD z wdrazania LSR w latach 2007-2013, oparte o udang wspolprace z lokalng spoteczno$cia, wtadzami oraz sektorem

prywatnym, LGD przeprowadzita konsultacje spoteczne (World Cafe, metoda delficka, wylozenie w internecie) w celu udoskonalenia dziatan komunikacyjnych
W przysztym okresie programowania. Dokonano oceny dotychczasowych metod komunikacji oraz preferencji mieszkancow w zakresie oczekiwanych sposobow

komunikacji z otoczeniem. Na podstawie tego, przyjcto, ze:
Gléwnym celem Planu Komunikacji jest zwiekszenie wiedzy beneficjentow Lokalnej Strategii Rozwoju o dziataniach realizowanych w ramach jej wdrazania.

Cle og6lny bedzie realizowany poprzez realizacj¢ nastepujacych celow szczegdétowych:
I.  Zwigkszenie wiedzy i $wiadomosci beneficjentow o walorach turystyczno-rekreacyjnych obszaru LGD.
Il.  Podnoszenie $wiadomosci spolecznej znaczenia przedsigbiorczosci w rozwoju gospodarczym obszaru.
Ill.  Podnoszenie kapitalu spotecznego na obszarze LGD.
IV. Zmniejszanie spotecznego wykluczenia na obszarze LGD.

Dzialania komunikacyjne oraz grupy docelowe

Dziatania komunikacyjne wraz z adresatami, Srodkami i wskaznikami przedstawiono w ponizszej Tabeli. Zawarto w niej takze planowane efekty

dziatan.
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W sposob | _- _ | Kampania | - beneficjenci (wszystkie | - konferencja inaugurujaca - liczba zaproszonych | e udzial w konferencji wezmie
ciagly w| =S 2 «| informacyj | grupy) LSR podmiotéw/ 0séb (50) co najmniej 50 o0sob,
latach 2016- | = — _;*°| ho- - 'odblo’rcy rezultatow | -dziatania informacyjno - - Liczba dziatan rocznie (2)
2022 - = (mieszkancy) promocyjne




promocyjna | -  uczestnicy  operacji | - komunikaty na stronie - liczba komunikatow rocznie informacja o konferencji
LSR (wszyscy) internetowej (25) dotrze co najmniej do 1000
- liczba wejs$¢ na strong LGD 0s0b,
rocznie (1.000) co trzeci zapytany bedzie
- informacje w mediach - liczba komunikatow w wiedziat o wdrazaniu LSR na
lokalnych mediach rocznie (3) obszarze LGD,
- spotkania informacyjne i - liczba spotkan rocznie (2) co najmniej 1000 o0s6b
konsultacyjne wejdzie na strone LGD
- druk ulotek - liczba ulotek
(1 komplet)
Badanie - beneficjenci (wszystkie | - e-ankieta - liczba respondentow (50) wypelniong ankiet¢ zwrdci
>~ satysfakcji | grupy) co najmniej 50 osob,
I potowa ;— f): doboru - odbiorcy rezultatow 75% respondentéw bedzie
2016 —. o | narzedzi (mieszkancy) zadowolonych z realizacji
- d komunikac | - uczestnicy  operacji Planu Komunikacji,
- yjn. (wszyscy)
Szkolenia - wszyscy potencjalni | - komunikaty na stronie | - liczba ogloszen (w zaleznosci co najmniej 100 oséb
oraz whnioskodawcy w | internetowej od liczby konkursow) wejdzie na strong LGD w
warsztaty z | zaleznosci od - liczba wej$¢ na strone (100) poszukiwaniu informacji o
zakresu harmonogramu - szkolenia - liczba szkoleh rocznie (réwna konkursach,
aplikowani | konkursow 1. konkursow) co najmniej 100 osob bedzie
a w - druk materiatow | - liczba wydrukowanych miato wiedzg o realizacji
Przed konkursach informacyjnych materiatow (1 komplet) szkolen,
kazdym = o© |LSR - informacja i doradztwo w | - liczba godzin rocznie (10) co czwarty zapytany bedzie
konkursem w = biurze LGD wiedziat o  mozliwosci
calym —o - informacja na tablicach | - liczba informacji rocznie (10) skorzystania z informacji i
okresie 2016- —-< informacyjnych, tablicy doradztwa
2022 ogloszen, ogloszenia co najmniej 100 o0s6b
parafialne przeczyta komunikaty na
- komunikaty  przestane | - liczba wiadomoS$ci rocznie tablicy ogtoszen,

poczta tradycyjna/ mailowa

(100)

co najmniej 100 o0s6b
odbierze komunikat
pocztowy z informacjami o
LSR




Promocja

- beneficjenci (wszystkie

- dziatania informacyjno -

- liczba dziatan rocznie (2)

co najmniej 100 osob bedzie

Egzzzg,m > Opefacji grupy) . ' promocyjne mialo wiedzg o realizacji
konkursem w ) realizowan | - _odbiorcy  rezultatow _ _ operacji,
calym = 3 ych w (m1eszkaﬁc3_1) - broszury promocyjne - liczba ulotek co najmniej 500 o0séb
okresie 2016- == ramach - uczestnicy  operacji (1 komplet) przeczyta ulotki,
9022 - LSR (wszyscy)
Badanie - przedstawiciele grup | - e-ankieta - liczba respondentow (50) 75% respondentdw bedzie
> satysfakcji | defaworyzowanych zadowolonych z realizacji
Raz do roku —~w© | grup Planu Komunikacji,
;vOlG zgg;aCh = | defaworyz.
- Monitoring | - beneficjenci (wszystkie | - e-ankieta - liczba ankiet (120) co najmniej 100 osob odesle
Raz do roku 2 < prowad.zon’ grupy) . ’ wypelniong ankiete,
w latach =g | ych dzialah | - .odblo,rcy rezultatow [~"komunikaty na  stronie | - liczba komunikatow rocznie co najmniej 1000 o0sob
2016-2022 =0 |oa& stanu | (mieszkancy) .| internetowej (2) wejdzie na strong LGD,
- realizacji - uczestnicy  operacji
= LSR (wszyscy)
- Badanie - beneficjenci (wszystkie | - e-ankieta - liczba ankiet (120) 75% respondentow bedzie
1 do roku w 2 o | efektywnos | grupy) - ’ _ _ . _ . zadowolonych z realizacji
latach 2016- = 2‘ Ci - ‘odblorcy rezultatow | - komunlk_aty na stronie | - h_czba komunikatéw rocznie Planu Komunikacji.
2022 - prowadzon (mieszkancy) B Internetowej (min.1)
—_ “:'1 ych dziatan | -  uczestnicy  operacji
- (wszyscy)

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie konsultacji spolecznych




